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  مقدمه

 ،كوتـاهمدت رغم است كه علي ايرنامة راديويي يا تلويزيونيبسيما ماهيتاً  و صدا سازمان  آگهي تبليغاتي در     

تر بيشـجذابيت هرچـه    گرچه  دارد.خود    بانبرمخاط  ايعميق و گسترده  تأثير  ورا دنبال كرده    يمدتهدف بلند  

 امر،  ستآنها  توانا و خلاقيت ذهني سازندگان  درك عميق هنري، انديشه  دهندهنشان  كوچك كه  آثار هنري  اين

نيـز هاي فرهنگي و اجتماعي و اصول اعتقادي جامعـه ارزش  اي كها بگونههاما دقت در ساخت آن  مطلوبي است

 بر مخاطبين،  تأثير آن ا وـهآگهي  ردةـدليل دامنة گستهب دارد زيـراويت ويژه  ـاول  ويت شودـا حفظ و تقـهدر آن

  داشته باشد. ناپذيري درپيجبران ضايعة فرهنگيتواند شده ميهاي يادارزش  توجهي به بي

  شده است: اين مجموعه ضوابط و مقررات براساس رويكردهاي زير تهيه و تدوين      

 اجتماعي و عرفي كشور رعايت موازين قانوني، -

 حفظ حقوق رسانه ملي  -

 دگان كالاها و خدماتتوليدكنندگان و مصرف كننحفظ حقوق  -

 مصنفان آثار موسيقايي  -

  صيانت از زبان فارسي   -

هنگـام تلويزيـوني در هـاي راديـويي و اميد است صاحبان محترم كالاها و خدمات و توليدكننـدگان آگهـي     

  .قرار دهند  مورد توجهرا كه در اين مجموعه گرد آمده ي معيارها و ضوابطد ساخت تيزرهاي تبليغاتي خو

  

ل بازرگا਩ی                                      উ اداره  

وণ࣓ما                                                                                    سازمان صدا
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  ৎعار৒ف 

  آگهي بازرگاني   -١ماده 

هاي راديويي و  تلويزيوني و يا ز شبكهسازي، توليد و پخش ااز طريق طراحي، آمادهدمات يا خ هامعرفي كالا      

با استفاده از عناصري مانند: و    به مخاطبانرساني  با هدف اطلاعهاي مجازي متعلق به سازمان صداوسيما،  رسانه

  .هاي ويژهتصوير، موسيقي، نور، رنگ و جلوه صدا،

  صاحب آگهي  -٢ماده  

به منظور معرفي كالاها يـا خـدمات خـود، ضـمن يقي يا حقوقي (اعم از خصوصي و دولتي) كه  خاص حقاش     

هـاي راديـويي و تلويزيـوني اقدام به سفارش و پخش آگهي از شـبكهپذيرش اصول و ضوابط اداره كل بازرگاني  

  .نمايند. صداوسيما مي

 شركت همكار  -٣ماده  

نگ و ارشاد اسـلامي كـه داراي مجوز رسمي فعاليت تبليغاتي از وزارت فره  تبليغاتيِهاي  كانونها و  شركت     

هاي زير اقدام به عقد قرارداد همكاري كل بازرگاني، براي انجام يكي از فعاليتضمن قبول ضوابط و مقررات اداره

  :كنند مي

چنــين تحقيــق و بررســي و همتبليغ  تهيه و تنظيم    ريزي و مديريتِبرنامه  :بازرگانيتهيه و تنظيم تبليغات    -الف

اي تكــرار در هــاي تبليغــاتي بــراصلاح و تكميل برنامــه،  و اثرات آنانجام شده  بازرگاني  درخصوص نتايج تبليغات  

  .هاي بعددوره

مقــدماتي ماننــد  بــابازاريابي زمينه در به صاحبان كالاها و خدمات مشاوره    ارائه  :مشاوره در تبليغات بازرگاني  -ب

هــاي مناســب و تعيــين بودجــه تبليغــاتي و رسانهها ، انتخاب شيوهمخاطبان تبليغ  ها،ان آنمشتريلا و  شناخت كا

  .مورد نياز

لازم روابط عمــومي و انجــام ســاير خــدمات    ه تبليغاتي،اجرا و نظارت بر اجراي برنام  :اجراي تبليغات بازرگاني  -ج 

  براي معرفي و فروش كالا يا خدمات.  
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  موضوع -٤ماده  

بـه اسـت كـه  ي راديـويي و تلويزيـوني  هـاتوليد آگهيمحتوايي  مجموعة ضوابط    دستورالعملاين   ٤-١

تطبيـق بـا راسـتاي  و در    سـرمايه انسـانيو    منابع ماليييد معاونت  أت  وكل بازرگاني  پيشنهاد اداره

 .استشده و تدوين صداوسيما تهيه مجموعه قوانين حاكم بر سازمان 

مورد ازسوي  ي و حسبزمانبنا به مقتضيات  كه لامي ايرانري اسجمهو  نظامهاي كلان  رعايت سياست ٤- ٢

 ضروري است.در كنار مفاد اين دستورالعمل  ،اعلام مي شودمعاونت منابع مالي و سرمايه انساني 

كل بازرگاني هعهدة اداربرصرفاً  درمورد آنها  ارائه نظرات مشورتي    نيز  دستورالعمل واين    مواد  تفسير ٤-٣

و از پخـش  دسـتورالعمل نظـارت نمـودهايـن بـر رعايـت كامـل    اسـت  موظـف  ست كهصداوسيما

 جلوگيري كند. آن هاي مغاير باآگهي

اعم صداوسيما  هاي راديويي و تلويزيوني  شبكه  تماميرعايت اين دستورالعمل براي پخش آگهي از   ٤-٤

 الزامي است.المللي بين مرزي و، بروناز سراسري، استاني

و   ايبرنامـهروند  هـايآگهي(  مسـتقيم و غيرمسـتقيم  اعـم از  هاهيگآانواع  د اين دستورالعمل  فام ٤-٥

 .شودشامل ميرا  )هاي مشاركتيبرنامه

هـا رعايت ادب اجتماعي و احترام به آحاد افراد جامعه (زن، مرد و كودك) در توليد تمـامي آگهـي ٤-٦

 الزامي است. 

كل و صورتي در ايراني به هر ش  مهاي اصيل اقواهجها و لههرنوع تحقير آداب و رسوم، سنن، گويش ٤-٧

 وع است. ها ممنتوليد آكهي

كل و ش دار نمودن دين مبين اسلام و اهل سنت و اديان رسمي و شناخته شده كشور به هر  خدشه ٤-٨

 صورتي ممنوع است. 

در و رؤسـاي سـه قـوه  العــالي)(مدظلــه و مقام معظم رهبـري (ره)حضرت امام خمينياستفاده از تصاوير   ٤-٩

پخـش تصـاوير سـاير  كتبـي اسـت.و ارائه مجوز و جايگاه والاي آنان شأن    م رعايتلزها مستآگهي

 مقامات در آگهي، بدون تأكيد خاص بلامانع است.

استفاده از پرچم و نقشه كشور جمهوري اسلامي ايران صرفاً به صورت كامل و همراه با نام «االله» و  ٤-١٠

 مجاز است.  )، ابوموسي، خارك و ...زرخ درياي ج فارس،( خليتماميت ارضي كشور و با قيد نام 

اي نبايد تلويحاً يا تصريحاً برتري كالاي ه اولويت توليدات داخلي در تبليغات، هيج آگهيبا توجه ب       ٤-١١

تر از توليـدات خارجي بر توليدات داخلي را القا نموده يا كيفيت توليدات داخل را در سطحي پايين

  خارجي نمايش دهد. 
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مـي يصـلاح وارد كشـور لازم از مراجع ذ حل قانوني و كسب مجوزهايپس از طي مراه  كالاهايي ك ٤-١٢

  .سيما هستند  و تبليغ از صداپخش مجاز به مواد اين آيين نامه تمام شوند، درصورت رعايت 

هـاي خـود را بـا رعايـت كامـل ضـوابط و صاحبان كالا و خدمات و توليد كنندگان موظفند آگهي ٤-١٣

يقي يا حقوقي توليد نمايند و براي هرگونه تخلف يا شكايتِ اشخاص حق  ملمقررات اين دستور الع

 به هر شكل، منفرداً و مجتمعاً پاسخگو هستند.

هاي تبليغاتي توسط در ساخت آگهياحتمالي  يا ابهامات    اشكالاتبروز  و يا    موضوعات جديد   براي  ٤-١٤

 .پاسخگوستساً أر كل بازرگانياداره ،كالا و خدمات انيا صاحب هاي تبليغاتيكانون

يك سناريويي بر گرفته از با    ايآگهيدارند  كه قصد    يخدماتتبليغاتي يا صاحبان كالا و  هاي  كانون ٤-١٥

را بـه مورد نظر  )استوري بورد(فيلمنامه مصور   از  اينسخهبسازند، بايد  اثر خاص داخلي يا خارجي  

-ايند در غير ايـندام به ساخت نماق  د ييأو پس از تائه نموده  كل بازرگاني ارهمراه اصل اثر به اداره

 .نخواهد شد  صورت مجوز پخش صادر

پس از پخش   ولي  اين دستورالعمل نداشته باشد مواد  مغايرتي با    اًظاهرساخته شده  چنانچه آگهي    ٤-١٦

توليدكننـده يـا تقصـير و تخلـف  به اشخاص ثالث شود كه ناشي از    يزيان و خسارتموجب ضرر و  

 ردهخسـارات وا  جبـرانموظف به  ليت،  ؤبه ترتيب مس  خاص مذكورش ا  ،صاحب كالا و خدمات باشد 

 د بود.نخواه

   ن شرعي يمواز -٥ماده  

 كل بازرگانيبا مجوز ادارهصرفاً در موارد خاص و  هاي تجاري  استفاده از آيات قرآن مجيد در آگهي ٥-١

 .استمجاز  (شوراي بازبيني و باز شنوايي)

 .ممنوع استزيرين  يولو بصورت صدا مجيد آن قر قرائت با زمان از موسيقياستفادة هم ٥-٢

 .الزامي  استناجات زمان از موسيقي با نمايش آيات، اذان و ماده هماستفتناسب  ٥-٣

برانگيز و خلاف سنن اسلام و عرف معمول جامعه اسـلامي طرح و ترويج خرافات و رفتارهاي خرافه ٥-٤

 ايران ممنوع است. 

 عمدي بين زن و مرد در آگهي ممنوع است.  غير و عمدي هرگونه تماس بدني يا تداعي نمايش ٥-٥

، لبـاس تنـگ و هـا  و يا موي سر خانم  گردننشان دادن  (  و عدم رعايت حد مجاز شرعيبدحجابي    گونهره ٥-٦

 ) ممنوع است....و  كوتاه

استفاده از فنُ براي آرايش بازيگران يا غيربازيگران زن يا مرد در تيزرهاي تبليغاتي ممنوع است اما  ٥-٧

 است. بلامانع  انبر روي صورت بازيگر از انعكاس نور ريجلوگي

 زده و زيورآلات غير مرتبط با موضوع آگهي ممنوع است. هاي بلند و لاكنمايش ناخن ٥-٨
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 .در آگهي ممنوع است عريانتصوير انسان يا  تنهنيم ، عريانمجسمه مايش ن ٥-٩

 نمايش هرنوع حركات موزون در آگهي ممنوع است.    ٥-١٠

ل و انتهاي تصوير بلامانع ذي ،كادراز در خارج م و نشان تجاري صاحبان كالا و خدمات از آر  دهستفاا     ٥-١١

 است.

   عرفي و اجتماعي ن يمواز -٦ماده  

در آگهـي به مفاخر تـاريخي و ميـراث فرهنگـي و اجتمـاعي  مستقيم يا تلويحي  احترامي  نوع بي  هر    ٦-١

 ممنوع است. 

 ممنوع است. آگهي به هر شكل دراني يرتحقير آداب و رسوم و سنن اصيل ا ٦-٢

  ،خـال كـوبي و ...)  آسـتين بسـيار كوتـاه(جامعـه  و پوشش خلاف عرف    رويج و تبليغ  آرايشتها  در آگهي ٦-٣

 .مجاز نيست براي مردان

 .مجاز نيست  هاي بيگانهتصاوير نامتعارف و نوشته ها،نشانههاي منقوش به لباس  و در آگهي استفاده از پوشش  ٦-٤

 .ها مجاز نيستدر آگهي بانوان اكستريم كلوزآپ و كلوزآپش اينم ٦-٥

 شود . ).مانند عدم رعايت قوانين راهنمايي و رانندگي و .( ونانب ترويج رفتارهاي خلاف قآگهي نبايد موج ٦-٦

  .جامعه شودي از يا طبقات خاص بخشي از افرادتمام، آگهي نبايد باعث رنجش  ٦-٧

گرايي تجملمان آنها بايد متناسب با كالاي مورد تبليغ بوده و از ع چيد نوو    استفاده از لوازم صحنه      ٦-٨

 .يز شودهپررف  صِ

بـا رعايـت   ي صـرفاًورزشـرشته  آن  خاص  هاي  تصاوير ورزشي در آگهي با استفاده از لباس   نمايش ٦-٩

 است. مجازاسلامي  اتشئون

سلامت انسان بوده رر  ض  بهاستعمال دخانيات و موارد مشابه ديگر كه  حاوي  هاي  صحنهستفاده از  ا ٦-١٠

اي بهداشـتي حـاوي هـهاما گيـا  .منوع استها مترويج تصريحي و تلويحي آن  آور باشند واعتياد  يا

 رساني مضرات دخانيات، مواد مخدر و ... از اين امر مستثني است. اطلاع

 .خشونت را القاء كند گهي نبايد وحشت و آ  ٦-١١

و انـات  . اين امـر درمـورد سـاير حيوواده مجاز نيستانخ  كنارخوك در    ،گربه وسگحضور    نمايش    ٦-١٢

 .درحد عرف جامعه بلامانع است

 به منظور ترغيب موضوع ممنوع است.آزاري هرنوع حيوان نمايش   ٦-١٣

 منابع طبيعي و  مراتع و  ،هاجنگل  ،مروج تخريب محيط زيست انساننمايش دهنده يا  ي كه  تبليغات     ٦-١٤

 ممنوع است.  شد باهاي طبيعي جانوران زيستگاه
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يكـديگر بـه احترامـي بـه  تـوهين، تمسـخر و بـيدر خانواده ماننـد    هنجارو نا  رفتارهاي منفينمايش    ٦-١٥

 در آگهي مجاز نيست.خصوص به والدين و بزرگترها 

 .كاري درون خانواده و يا جامعه در آگهي مجاز نيست هاي ضرب و شتم و كتكصحنهنمايش  ٦-١٦

 غ قرار گيرد.د هدف تبليش تصاوير او در آگهي نبايايبراي حفظ كرامت زن ، نم  ٦-١٧

رابطه خانوادگي بوده و مفهوم غيراخلاقي و غيرشرعي را مبين  چنانچه    نمايش زن و مرد در كنار يكديگر  ٦-١٨

 تداعي نكند، بلامانع است.

ف جامعـه عـريا آنها را وادار بـه انجـام كارهـايي كنـد كـه در  هد ش  گهي نبايد موجب بدآموزي كودكانآ  ٦-١٩

 پذيرفتني نيست. 

 از محصول شود. ياطلاعبينخريدن كالا يا  برايكودكان  ير يا استهزااعث تمسخبآگهي نبايد  ٦-٢٠

 نمايش خريد كردن كودكان بدون حضور والدين و افراد آشنا مجاز نيست.  ٦-٢١

 وند.ش  نشان داده افراد غريبهدر حال همراهي با و خطرناك و هاي ناآشنا كودكان نبايد در مكان ٦-٢٢

بـازي بـا كبريـت، آميـز ماننـد  انجام رفتارهاي مخاطره  آگهي نبايد موجب تشويق كودكان بهمحتواي    ٦-٢٣

 شود.استفاده از دارو  بدون حضور والدين  و وسايل برنده و خطرناك چرخ گوشت، ،لوازم برقيبنزين، 

ر شـرايطي هيا  آورابخو و كنندهكننده، سمي، بيهوش از مواد ضدعفوني  هستفادكودكان نبايد در حال ا ٦-٢٤

  . نمايش داده شوند ، تس ا رناكآنان خط كه به اقتضاي سن

 .ودك الزامي استكامدادرسان يا والدين  ،نشانآتش سوزي به همراهي آتشنمايش كودكان در صحنه  ٦-٢٥

 تبليغزا بودن مواد غذايي مورد يا انرژي  خش بودنب استفاده از كودكان خيلي چاق براي القاي سلامت    ٦-٢٦

 .در آگهي مجاز نيست

 كنندگان كالا و خدمات حقوق مخاطبان و مصرف -٧ماده  

در مـورد كـالاي  مخاطببنابراين هرگونه فريب   ؛هاي محصول حق اوستكننده از ويژگياطلاع مصرف ٧-١

 ست.ممنوع ا كالاي رقيب ، تخريب و نفييا تحقير مورد تبليغ

ها بايد مدارك و مسـتندات حفظ اعتماد مردم به رسانه ملي، سفارش دهندگان و سازندگان آگهيبراي    ٧-٢

و سـاير  هاي خود از قبيل گواهي استاندارد، بهداشته ادعاهاي مطرح شده درآگهينوني مربوط بقا

   كل بازرگاني ارائه كنند.از مراجع ذيصلاح دريافت و به ادارهرا كالا  هايويژگي

صـاحب كـالا يـا از تعهد كتبـي اخذ كل بازرگاني در ازاي ياز به تمديد مدارك مذكور، ادارهن  در صورت ٧-٣

  د.دابه آنان فرصت خواهد براي ارائه مدارك تمديد شده ماه  ٢حداكثر  ،نون تبليغاتيكا
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يري هاي مستند كالاي خود را نمايش دهند و از مقايسه تصوتوانند ويژگيفقط ميصاحبان آگهي   ٧-٤

  خودداري كنند. )و كالاي رقيب (بصورت بسته، باز ويا تلويحي ي خودالاكميان 

كالاهـا و   فـروش پـيش  ،هابانك  هداياي  ،فروش سهام  ،به اوراق مشاركتپخش آگهي مربوط  لازمه   ٧-٥

  . استمدارك لازم و مجوز مراجع ذيصلاح ، ارائه و موارد مشابه خدمات

ايـن مگر در آگهي مجاز نيست عالي (تر و ترين) يلي و يا صاستفادة مستقيم يا تلويحي از صفت تف ٧-٦

  كار رود و يا مستند به مدارك باشد.  به اش با گذشتهكالا حال حاضر صفات در مقايسة 

تأييـد مراجـع   بايـد قـبلاً  ي خـودو يا تخفيـف كـالا  هداياتوليدكننده يا صاحب آگهي براي اعلام   ٧-٧

  بپذيرد.  نيز سيما را و صدا يضوعموضوابط ، را دريافت و ارائه كرده ذيصلاح

  :اني مجاز است كهزماً رفص، كشييا خدمات از طريق قرعه الاهاي مربوط به فروش كانتشار آگهي ٧-٨

-مقررات پذيرش و پخش آگهيضوابط و  كشي مندرج در مجموعه  مطابق ضوابط قرعه،  آگهي دهنده    الف:  

 كشي نمايد.قرعهبرگزاري مراسم هاي بازرگاني اقدام به 

  .نشوددريافت قاضيان هيچ وجهي از متكشي شركت در قرعهراي بب:     

دقيقا در متن آگهي مشـخص و ،  اط و ساير شرايط ذاري و دفعات اقسهاي كالا يا خدمت و نحوه واگب        ج:

  .اعلام شودروشن 

 ي رسـانطـلاعاآگهي هاي تبليغاتي خـود  در    نوبت  ٥از  بيش  كشي را  احب آگهي مكلف است تاريخ قرعهص  ٧-٩

 د.ماين

ملبس بودن به لباس مناسـب   برعلاوه  بازيگران بايد  از مشاغل مختلف جامعه،  تصاويري  يش  در نما   ٧-١٠

  .يمني لازم را نيز به كار برند زات اهر شغل، تجهي

م و مشـروط بـه نمـايش نـا هاي غيرپزشكي ملبس به لباس سفيد ستفاده از كارشناسان آزمايشگاها      ٧-١١

 .بلامانع استاطبان خبه شكلي قابل رؤيت براي م لباس وي سينه ربر ذيربط نشان تجاري شركت 

  .در آگهي ممنوع است انتفاده از پزشكاس    ٧-١٢

 اي ادعاهايي كه از سوي منابع موثق ذيربط تأييد نشده باشد مجاز نيست. نقل قول از منابع علمي بر   ٧-١٣

 حقوق و وظايف صاحبان كالا و خدمات  -٨ماده  

  ايراني ممنوع است.براي كالاي  خارجيهاي نام استفاده از ٨-١

گـواهي رعايت كيفيت محصول خود دريافت كرده (براي  كه  را  مداركي  در آگهي،    تواند ميصاحب كالا   ٨-٢

  كنندگان برساند.به اطلاع مصرف )…كننده و تاندارد، بهداشت، كيفيت، حقوق مصرفاس 

و تحقيقـات  سـه اسـتانداردس ؤي مد از سـويـيأت  در صـورت  استفاده از استانداردهاي خارجي در آگهي ٨-٣

  .ستصنعتي ايران مجاز ا
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  لازم است.  ياستانداردها به منزله داشتنبراي كالاي خارجي برگ سبز گمركي  ٨-٤

بـه شـرط تأييـد از سـوي وزارت در صـادرات كـالا  را  توانايي خود  تواند  ميكالا و خدمات    صاحب ٨-٥

 . برساند  ا به اطلاع مخاطبان داخليرصنعت، معدن و تجارت 

  وابط صداوسيماحقوق و ض -٩  ماده 

هاي مربوط به پـذيرش و پخـش تبليغـات بازرگـاني و گذاريها و سياستتمام اختيارات، مسؤليت ٩-١

  است.  سرمايه انسانيو  منابع ماليمعاونت ضوابط و مقررات بر عهده اجراي اين 

شـركت احب كالا يا ص به اشكالفع ر  را براي  مقرراتاين    مفاد  ي مغاير باهاآگهي  بازرگانيكل  ادارة ٩-٢

  .  دداخواهد عودت تبليغاتي مربوطه 

هاي راديـويي و شـبكه  ههاي توليدي و يا زند برنامه  از نام و يا بخشي از  هستفادابدون كسب مجوز   ٩-٣

  .ممنوع است در آگهيبازسازي آن صحنه يا  تلويزيوني

و هـاي راديـويي  آگهيدر  سـيما  وهـا و آثـار موسـيقايي متعلـق بـه سـازمان صدااستفاده از آهنگ ٩-٤

  كل بازرگاني مجاز نيست.بدون مجوز ادارهتلويزيوني 

  د . باش سيما  و زمان صدابق استانداردهاي سااطبايد مآگهي (صوتي وتصويري) كيفيت فني  ٩-٥

شـود،   مقـرراتكل بازرگاني مجاز است در هرمقطعي كه متوجه مغايرت آگهي با ضوابط ايـن  اداره ٩-٦

  .شودتبليغاتي  كانونيا صاحب آگهي ل آن توسط تار رفع اشكاخواس  و نموده لشناسه آن را باط

را وسـيما  هاي صدانامههاي شاخص برهرهسازندگان آگهي چنانچه قصد استفاده از صدا و تصوير چ ٩-٧

سـيما اخـذ   كـل بازرگـاني صـدا ولازم است قبلاً مجوز لازم را از ادارهداشته باشند  خود  آگهي    در

  د.ننماي

  مطلقاً جايز نيست. ،غال دارند ته صورت منظم به گويندگي خبر و يا اعلام برنامه اش افرادي كه ب ده ازاستفا  :١  تبصره

ه هـاي صـدا و سـيما لازم در آن از تصوير و يا صداي چهره هاي برنامـ ايي كه با كسب مجوزه  آگهي:  ٢تبصره  

كـل بازرگـاني مجـوز از اداره  ا اخـذ ب مورد بسحنزديك به برنامه آن چهره ها  هاي  استفاده شده باشد، در زمان

  باشد.ميسور مي
  ق صاحبان آگهي به عنوان يك اثرهنريحقو - ١٠ماده  

ري، لازم اسـت عنوان يك اثر هنـبهراديويي و تلويزيوني  در راستاي حفظ حقوق معنوي سازنده آگهي   ١٠-١

  . …عر و شا ،هز، گويند انويس، آهنگس، فيلمنامهكارگرداننام داشته باشد، شامل شناسنامه آگهي 

 .كل بازرگاني تحويل دهدبه اداره  يك نسخه آن را ،  يد ضمن درج شناسنامه اثر در آگهيصاحب آگهي با ١٠-٢

  تبليغاتي يا صاحب كالا و خدمات) است. مسؤليت صحت مندرجات شناسنامه آگهي برعهده سازنده (شركت  : ٣تبصره 
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را خريده باشد، صاحب آگهي شناخته   ي اثري و معنوددر صورتي كه صاحب كالا يا خدمات حقوق ما    ١٠-٣

ت حقوق مادي و معنوي آن متعلق به شركت تبليغاتي سـازنده آگهـي اسـت و صورشود. در غير اينمي

شعر، دكور و ...) از سوي سايرين صرفاً با ارائه مجوز فاده از تمام يا بخشي از آن (موسيقي، فيلمنامه، است

 ر است. سكتبي از سوي صاحب اثر مي

 صيانت از زبان، گفتار و نوشتار فارسي  -١١ماده  

  به ثبت برساند.را  دكالاي خو نشاناست نام و صاحب آگهي موظف ١١-١

هاي فارسـي بـه نوشته  رصد در نگارش نام و نشان كالاهي خارجي، توليد مشترك و تحت ليسانس، د:    ٤  تبصره

  .باشد  ٣٠به  ٧٠بايد  لاتين 

  ست. ني زجام يسي درآگهرفا واژگان از غلط  ةاستفاد ١١-٢

اي در صورتي مجاز است كـه بـه زبـان از گفتار محاوره  هاستفاد  باشد.  روان  و  زبان آگهي بايد قابل فهم ١١-٣

  رساند.نفارسي آسيب 

  باشد. ديف از استحكام كافي برخوردار، وزن و رهاي آهنگين بايد ازنظر قافيهگهياشعار آ ١١-٤

 اعـداد و،استفاده از الفباكاملاً رعايت شود.    هاهيهاي آگهتلازم است دستور و قواعد زبان فارسي درنوش  ١١-٥

  .محصول ممنوع است ينهجز نشاه بدر آگهي  ي زبان بيگانههانشانه

اسـت كـه تجـاري    هـايعلائم و نشانمنوط به اخذ مجوز از ثبت    ها و اصطلاحات بيگانهاز واژه  استفاده ١١-٦

و فرهنگستان زبـان  هائي كه از واژهه ستفادها اهيگآدر تمام  .مطابق تعرفه موضوعه محاسبه خواهد شد 

  .ضروري است، و رايج شده كرده علاما معادل فارسيها براي آنفارسي ادب 

دار بوده ) معنيعميد، معين و ...(مانند دهخدا،  هاي لغات معتبر فارسيفرهنگ  نام كالاي داخلي بايد در ١١-٧

ضـوابط  ي موضوعههاصورت برابر با تعرفهاين  در غير  د ش باها  فرهنگآن  خاص قيد شده در    ينام مكانيا  

  محاسبه خواهد شد.

لامانع است مشـروط برآنكـه ببا ذكر معني آن و هاي رسمي ثبت در فرهنگنام محلي درصورت  كاربرد  :    ٥  تبصره

  متعارف نداشته باشد. سي معناي غيرآن نام در زبان فار

 دارآن معنـي  كاملاملاي  معني به شرط آنكه  دار و بييز معنع اعم اطّهاي اختصاري و مق: استفاده از نام٦  تبصره

  .د بلامانع استباش 

مطابق مـوارد رسـمي اعـلام عيناً  هاي طبيعي بايد  هاي سياسي و جغرافيايي و نشانهنام  ،عناوين،  در آگهي ١١-٨

  . ( مانند خليج فارس به جاي خليج )بكار رود.  كشور يربط ز سوي مراجع ذشده ا

  . لام شوند اعبايد كامل و قابل فهم  نوشتار آگهيدر گفتار و  )ي پستينشان (مانند  اهنشاني ١١-٩
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چنانچـه در فرهنـگ لغـات در آگهـي  )  هاي اقوام ايراني (كردي، لري، آذري، تركمن و ...ه از ناماستفاد ١١- ١٠

  درج شده باشد بلامانع است. معتبر آن قوم

شـرط به    )كردي، آذري، لري، تركمن و ...راني (لف ايوام مختقاهاي  استفاده از زبان، گويش و يا لهجه  :  ٧  تبصره

  شده باشد مجاز است. نويسزيرآن فارسي  كه معنايآن

  ضوابط استفاده از موسيقي در آگهي   -١٢ ماده 

اخـذ و ارائـه بـدون صاحبان كالا و خـدمات  رهاي ديگ آگهيمختص و  يتوليد  از موسيقياستفاده   ١٢-١

  .مجاز نيستموافقت كتبي آنان 

  ذيصـلاح  از جانـب مقـام  آن  ضـرورت  كهشود مگر اين  ستفادهدر آگهي ا  نبايد كشور    رسمي  سرود  از ١٢-٢

    شود.ييد أ) تمانند آگهي افتتاح پروژه هاي ملي(

كه صداي نحوي  هب  (كر)  آنهاهمخواني    ها و يا موسيقي همراه باخواني خانمتكها استفاده از  در آگهي    ١٢-٣

  يست.جاز نباشد م هتغلبه داش در آن ها خانم

  ع است.هاي مبتذل در آگهي ممنوستفاده از موسيقي شش و هشت و موسيقيا ١٢-٤

مضـمون، فـرم و بهتر،    به عبارت  ؛ساخته شودي آن  موسيقي آگهي بايد متناسب با تصوير و محتوا ١٢-٥

  شته باشند.يكديگر همخواني دايد با محتوا با

و نه  )  original(تكاري  و اب  اصلي  قييس توصيه شوراي موسيقي به سازندگان موسيقي، ساخت مو  ١٢-٦

گونه تغيير از سوي سازنده موسيقي) كمتر استفاده  (بدون هيچ  از موسيقي اقتباسياست؛    اقتباسي

  شود.

بهترين  ست؛ يعني  اپيوند صحيح كلام با موسيقي    ي مطالعه  مند همراه كلام، نيازساخت موسيقي به ١٢-٧

موسيقي   با  تقطيع كلام  و  تلفيق  معني  ه  طوري كهشكل  و  فهم  قابل  م  باشد  ديد  داشته  از  هم 

  شد.زيبايي شناسي جذابيت شنيداري داشته با

با  سازي نواحي و موسيقي ايراني كه از نظر شنيداري و خاطره هاي موسيقيِها و انگارهاستفاده از موتيف ١٢-٨

ايراني  ذ شنونده  ديرينه  پيوهن  ويژهندي  اهميت  از  محدارد  از  بعضي  است.  برخوردار  در  وصاي  لات 

متناسب با  شود،  توصيه مي  شناسند، لذا و آن منطقه را با اين محصولات ميند  معروف  ي از ايران مناطق

آگهي ظرفيت  فضاي  استفاده  از  نواحي  موسيقي  بد  شوهاي  همراه  البته  يا  كه  تم  روي  وارياسيون  ا 

  جذابيت بيشتري خواهد داشت. دگرگونگي تم
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و شناخته شده حتما بايد در شناسنامه اثر قيد گردد  عروف  ارجي، مخ  هاياستفاده و بازآفريني موسيقي  ١٢-٩

(در اينصورت پخش آن  از    وجود دارد ها با فرهنگ ايراني  موسيقي  بعضيمحتواي  رض  احتمال تعا  ازير

  پذير نخواهد بود). ملي، امكانرسانه

خواننده و   اجراييا شند اباجرا شده ) اي (آماتوريغير حرفه، ناكوك باشند   فني   ه از نظرايي ك هموسيقي ١٢- ١٠

براي اخذ  نشده باشد راحل صدابرداري حفظ  كيفيت لازم در ساخت، اجرا و ميا  باشد  ضعيف  نوازنده آن  

  .شناسه آكهي واجد شرايط نيست

هاي آييني  در مناسبت  پخش   ن أش ي كه  آثار  و    و محلي  هاي ايرانياز موسيقيها  ترجيح دارد در آگهي ١٢- ١١

جمعي و ميراث شنيداري موسيقي اين سرزمين محسوب    ريخيِافظه تاح  ءجزداشته و  و ملي و ديني  

  د. شوتا شأن موسيقي و منزلت محتوايي آن حفظ ود استفاده نششوند مي

ابتكاري  ١٢- ١٢ و  اصلي  تأليف،  جهت  به  كه  و    آثاري  شاخص(اوريژينال)  و  سازي  ويژند هاي  داراي  موسيقي 

  واهند گرفت. رار خرگاني قزاكل بهاي موسيقايي باشند، مورد تشويق اداره جذابيت

  مقررات مربوط به زيرنويس  -١٣ماده 

  .باشد و كوتاه گويا  ،ساده ه زيرنويس بايد نوشت ١٣-١

  . مجاز نيستزيرنويس اي در محاورهاستفاده از متن  ١٣-٢

  بايد از چپ به راست باشد. ت زيرنويسكلما نگارش به منظور رعايت شيوه خواند زبان فارسي، ١٣ -٣

  .شد كه مخاطب بتواند آن را بخواند با ايزهاندا بايد به سسرعت حركت زيرنوي  ١٣-٤

  .بايد ساده باشد  گراند) زيرنويس زمينه (بكپس ١٣-٥

  .فاع تصوير تلويزيوني را در برگيردترايك هشتم  زيرنويس بايد حداكثر ١٣-٦

وابط ض با رعايتافزايش آن اما   ثانيه است  ١٥زيون  زمان پخش زيرنويس در صفحه تلويمدت   حداكثرِ  ١٣  -٧

  .تاس سر مي

 .مجاز استآن انتهاي حصول در فقط براي نام و شعار مدر زيرنويس تفاده از گرافيك تصويري اس  ١٣-٨

  

  مجوزها  -١٤ماده 

، طبـق مقـررات وزارت بهداشـتي و آرايشـي  آشـاميدني،  ،هاي مربوط به خواص مواد غذاييهيآگراي  ب ١٤-١

 است.زامي نه الخازارتو ان و پآموزش پزشكي اخذ و ارائه مجوز از آنبهداشت، درم

رات قانون مربوط به مقـر  ٥ط ماده  خواص داروها ممنوع است مگر طبق ضوابتبليغ در مورد    :٨  تبصره 

  .١٣٣٤ سال و آشاميدني مصوب پزشكي ودارويي و مواد خوراكي



١٣ | P a g e 
 

اون عميا  وسيمارياست محترم سازمان صدامجوز از  ، داستاني و ... نيازمند اخذ هاي سينماييتبليغ فيلم ١٤-٢

ت خـاص ايـن هـا و تخفيفـاسرمايه انساني است كه براي حمايت از صنعت سينما تعرفـهلي و  بع مامنا

هـر سـال و مقررات پذيرش و پخش تبليغـات راديـويي و تلويزيـوني ضوابط  تبليغات در تهيه و تدوين  

  شود. ميبيني پيش

 مان ملـيسـازت  مقـرراانين و  وقـقـانون اصـلاح    ٦ماده    ٤كه طبق تبصره  ولاتي  محصليغات كالاها و  بت ١٤-٣

پروانـه كـاربرد اخـذ و ارائـه منوط به ، دهش لام ها اجباري اعجراي استاندارد در مورد آنايران ااستاندارد  

ت قبل از ساخمكلفند هاي تبليغاتي  ها يا كانوناست و شركتعلامت استاندارد و تحقيقات صنعتي ايران  

  و مستندات آن نمايند.دارك يمه مخذ و ضما به سفارش صاحب آگهي آن راتيزر تبليغاتي 

  

ده از مـا ٥و بند  ٢٢از ماده  ٦به استناد بند  نظيم و تدوين شده، ته تبصر٨و    ماده    ١٤كه در  اين مجموعه       

هاي آگهيش  پخضوابط و مقررات پذيرش و  جمهوري اسلامي ايران و  وسيماي  قانون اساسنامه سازمان صدا  ٢١

  .ستاجرا قابل  ١/٤/٨٣ ورخم ١١٠٠ /٣٠١٩ماره ش  راديويي و تلويزيوني

 
 


